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INTRODUCCION

Nota para el profesional de marketing
sofisticado

iTe damos la bienvenida a la Edicién del 5.%aniversario de la Guia
de LinkedIn para el profesional de marketing sofisticado!

;Qué es un profesional de marketing sofisticado?

Es alguien que no solo comprende los principios fundamentales del marketing,

sino que los aplica con conviccidn a las nuevas técnicas y plataformas. Los profesionales
de marketing sofisticados recurren tanto a la tecnologia como a la creatividad para
generar resultados elocuentes. Toman decisiones inteligentes a partir del analisis
detallado de datos, comprenden en profundidad el proceso de compra moderno

y saben cémo influir en él en cada etapa.

Los profesionales de marketing sofisticados estan dispuestos a probar cosas nuevas
y a aprender nuevas aptitudes, pero también estan comprometidos a probar su
eficacia y a optimizar lo que funciona. Reconocen que las redes sociales y el
marketing de contenido son elementos esenciales de su estrategia de marketing
integrado, que es fundamental para crear la marca y desarrollar el negocio.

En enero de 2014, lanzamos la primera edicion de la Guia de LinkedIn para

el profesional de marketing sofisticado con el objetivo de responder las preguntas

que los profesionales de marketing planteaban una y otra vez. Los profesionales de
marketing como tu querian saber como hacer publicidad y patrocinar contenido en
LinkedIn, cémo crear una estrategia de contenido eficaz a través de nuestra plataforma
y coémo crear su propia marca personal. Cada afio, la guia ha proporcionado a los
profesionales de marketing sofisticados todo lo que necesitan saber para aumentar

el conocimiento de la marca, influir en la percepcion, generar leads y, en ultima
instancia, aumentar los ingresos.

Es uno de los recursos de contenido mas eficaces en la historia de LinkedIn
Marketing Solutions, se ha descargado mas de un millén de veces y esta disponible
en seis idiomas. Cada nueva edicién evoluciona para reflejar la creciente sofisticacién
del profesional de marketing moderno, junto con los nuevos productos

y funcionalidades de LinkedIn Marketing Solutions.

Internet « Sunnyvale, CA « 6,144,037 followers

Whatever you're in it for, we're in it together.

Learn more 7

Home About Jobs Life

LinkedIn
6,143,756 followers
1d « Edited

"Create opportunities to hire people who otherwise
wouldn’t get a chance.” Mindy Kaling makes the case
for making the most of your work: https:/ ...see more




En lugar de reinventar la rueda, actualizamos la guia cada afo
para mantener su vigencia y su relevancia.

Creemos que el marketing de contenido eficaz se logra cuando se capta y se mantiene
la atencion del publico. Los profesionales de marketing sofisticados de todo el
mundo nos dieron una oportunidad cuando eligieron la primera edicién de la guia
en 2014. Y nos gusta pensar que nos hemos ganado el derecho de pedirles que
vuelvan a elegirla, porque nos aseguramos de que cada nueva edicién los informe,
los inspire v les ofrezca percepciones e ideas que no encontrardn en otra parte.

Este es un homenaje a nuestros grandes profesionales de marketing, como
Jason Miller, quien concibid la marca «El profesional de marketing sofisticado»,
y el resto de nuestro equipo global de marketing de contenido.

El marketing ha cambiado muchisimo desde 2014 y lo mismo ha sucedido con LinkedIn.
Hemos agregado soluciones de marketing poderosas, nuevas maneras de comprar
anuncios y nuevas funcionalidades para publicar contenido, segmentar la actividad de
marketing y realizar el sequimiento del alcance, la interaccion y el rendimiento de la
inversion. La variedad de opciones para promocionarte en LinkedIn en 2020 no tiene
precedentes. Hemos actualizado la guia para ayudarte a aprovecharlas al maximo.

De nuestro equipo al tuyo, el esfuerzo debe ser conjunto.
¢Qué estas esperando?

Comencemos >

En la Edicion del 5.Caniversario,

encontraras los consejos mas
novedosos para lograr lo siguiente:

+ Aprovechar tu perfil al maximo
+ Interactuar con tus seguidores en LinkedIn

+ Ampliar el alcance de tu marca promocionandote
a través de tus empleados

También encontraras informacion
sobre los Ultimos productos de
LinkedIn Marketing Solutions,
entre ellos:

+ LinkedIn Matched Audiences
(contenido, sitio web y Account Targeting)

* LinkedIn Audience Network

+ LinkedIn Display Ads programados

+ LinkedIn Sponsored Video y anuncios en carrusel
+ Etiquetas LinkedIn Insight Tag

+ Informacion detallada de LinkedIn sobre
tu sitio web

+ Formularios de generacién de leads de LinkedIn

+ La nueva experiencia de los grupos de LinkedIn


https://www.linkedin.com/in/jsnmiller/

Promocionate atiy a tu
empresa en LinkedIn.

E stas son las razones
para hacerlo.

- Guig d\e\‘L{n kedlnp



Promocionate atiy a tu empresa
en LinkedIn. Estas son las razones
oara hacerlo.

Creo que los elementos fundamentales
para entablar relaciones significativas
con los profesionales son la confianza, la

En el actual mundo empresarial, las relaciones son mas importantes autoridad, los conocimientos y los valores.

que nunca. Las personas no prestan atencion a los mensajes La confianza se gana con el tiempo,
promocionales o irrelevantes. Sin embargo, desean interactuar con la autoridad se construye demostrando
empresas que se centren en compartir contenido e informacion
relevantes y de utilidad. Las empresas que informan e interactuan
no se limitan a vender, sino que entablan relaciones.

conocimientos a través de anécdotas utiles
e informativas, y los valores se plasman

en el modo en que la marca se humaniza

Linkedh'l es, con mucho, el ].U.qar donde se reﬁne ].a mayor Cantidad de profesionales para aprovechando la tecnologia a gran escala.»
mantenerse conectados e informados, progresar en sus carreras profesionales y trabajar
de una manera mas eficiente. Mas de 660 millones de ellos estdn en LinkedIn. Son los - Jason Miller, jefe de marketing de marcas, Microsoft

responsables de la toma de decisiones, las personas influyentes y los lideres de hoy y del
futuro: precisamente las personas a quienes deseas dirigirte, todas en un mismo lugar.
En LinkedIn, tenemos:

de clientes con alto

e poder adquisitivo

17 mill.

de lideres
de opinién

v,



Los profesionales no solo vienen a LinkedIn en grandes Los profesionales de todo el
numeros, sino que lo hacen con un objetivo muy importante. mundo vienen a LinkedIn en

Vienen especificamente para conectarse a redes, marcas y oportunidades mediante bUSCB de conocimiento:

la interaccion con contenido de alta calidad. Su actitud y su intencién son muy

diferentes de las que se observan en otras redes sociales: nuestro motor son las Cada dia, millones de publicaciones, videos

aspiraciones profesionales de nuestros usuarios. y articulos surcan el feed de LinkedIn, generan
decenas de miles de comentarios cada hora, y
Los profesionales de todo el mundo vienen a LinkedIn en busca de lo siguiente: son compartidos y recomendados decenas de
millones de veces. LinkedIn es la mejor plataforma
de anuncios profesionales. Los usuarios vienen aqui
para aprender, compartir e inspirarse.
NOTICIAS DEL SECTOR

La mayor red profesional del mundo

(en millones de usuarios)

CONSEJOS DE EXPERTOS 2013 218

2014 296

CAPACITACION PROFESIONAL
2015 350

2016 430

INFORMACION Y RECOMENDACIONES DE COLEGAS

2017 500

CONTENIDO PUBLICADO POR LOS MAS DE 660MILL.
DE USUARIOS DE LINKEDIN 2018 590

2020 660



LinkedIn es una plataforma que permite que los profesionales

de marketing sofisticados forjen relaciones. De hecho, es la
primera vez en la historia de los medios que puedes interactuar
con profesionales de todo el mundo en un solo lugar. No es de
extrafar que LinkedIn se haya convertido rapidamente en la
plataforma de publicacion de contenido de referencia para los
profesionales de marketing.

¢ Por qué los profesionales del mundo ahora se retinen aqui, en LinkedIn? Porque

las personas entre quienes deseas promocionarte son como tu y como yo. Todos
buscamos el mejor lugar para encontrar la mejor informacion, pero en verdad cada
vez hay menos lugares donde reunirnos a gran escala.

Con LinkedIn, llegas a un publico de calidad en un contexto profesional. Ademas,
puedes interactuar con estas personas de manera significativa: compartiendo
contenido valioso mediante productos adaptados a la forma en que interactian los
profesionales. De esta manera, te vuelves parte de las conversaciones del publico y
del aprendizaje en la plataforma. Para captar el interés, basta con un profesional de
marketing sofisticado que aproveche la oportunidad.

¢ A que nos referimos con «profesional

de marketing sofisticado»?

El concepto de profesional de marketing sofisticado nace de la transicién de la
pura teoria a la practica eficaz del marketing en las redes sociales. Sin embargo,
los profesionales de marketing no pueden limitarse a desarrollar su actividad en

las redes sociales. Hoy en dia, deben producir resultados y facilitar datos practicos
para demostrar el valor de sus esfuerzos. Por suerte, ya no estamos obligados a enviar
mensajes genéricos en masa para transmitir nuestros mensajes en el bullicioso
mundo de las redes sociales, sin garantias de que lleguen a destino.

Disponemos de tecnologia que nos permite adoptar un enfoque mucho mas refinado
—sofisticado, por asi decirlo— del marketing en las redes sociales gracias a la red
de profesionales mas grande del mundo.

1. contentmarketinginstitute.com/wp-content/uploads/2017/09/2018-b2b-research-final.pdf
2. contentmarketinginstitute.com/wp-content/uploads/2017/09/2018-b2b-research-final.pdf

LinkedIn es el canal mas eficaz para
alcanzar objetivos de marketing de

contenido

o de los profesionales de
/o marketing B2B alcanzan

sus mayores éxitos aqui’

| as 4 redes sociales mas eficaces

que los profesionales utilizan para

9

el marketing de contenido?

Mayor éxito



CAPITULO 02

PROMOCIONATE

Optimiza tu perfil




PROMOCIONATE

Optimiza tu perfi

Cada dia, vemos como millones de profesionales se encuentran
gracias a la busqueda en LinkedIn.

Uno de los primeros pasos que muchos usuarios dan cuando reciben contenido de
una empresa o de otro usuario es acceder al perfil personal o a la pagina de LinkedIn
de la empresa para obtener informacién sobre el remitente. Por este motivo,

mantener un perfil optimizado y completo resulta esencial para ti y para tu empresa.

Cuando alguien busca personas, empleos, empresas o grupos, le ofrecemos los
resultados mas relevantes en funcién de lo siguiente:

LA IDENTIDAD PROFESIONAL

LA RED DE CONTACTOS

EL MODO EN QUE LAS PERSONAS DE LA RED
INTERACTUAN EN LINKEDIN

Silos perfiles de tu empresa y de sus empleados estan optimizados, podrias tener
ventaja cuando los clientes potenciales busquen empresas, productos y servicios
como los que ofreces.

Como te beneficias si tienes un perfil optimizado
Como profesional de marketing, puedes usar
LinkedIn para establecer contactos y para progresar
en tu carrera. Tanto si buscas de manera activa un
nuevo puesto como si quieres aprovechar al maximo
tu puesto actual:

Aseqgurate de que tu perfil esté configurado

para maximizar la exposicion y la interaccion.

Agrega contenido multimedia, como videos
e infografias, para ofrecerles recursos visuales
a quienes visitan tu perfil.

Como se beneficia tu empresa si tienes un perfil
optimizado

Un perfil optimizado puede aumentar la visibilidad
de tu empresa y de su contenido en los resultados
de busqueda, tanto dentro como fuera de la red.
Los motores de busqueda como Google recorren
las paginas y las URL en busca de palabras clave,
y los perfiles de LinkedIn ofrecen numerosas
oportunidades de incluirlas, por ejemplo:

Enla URL de LinkedIn y en otras URL que
enumeras en tu perfil

Cargos y descripciones

Enlaces al contenido que incluyes




Tengo casi 100.000 sequidores en LinkedIn, de manera que la
Consejos para darle mas fuerza plataforma se ha convertido en un medio eficaz para aumentar la
conciencia sobre los temas que me apasionan. Como consultora de
marketing, me resulta excelente para los nuevos negocios, y como
oradora, es genial para consequir oportunidades.

a tu perfil

Aprovecha al maximo tu perfil de LinkedIn
- Katie Martell, consultora de Marketing, On-Demand Marketing

con estos tres consejos de expertos:

Escribe un titular que sea reconocible

al instante. Sintetiza tu especialidad o tu
enfoque, y apoya la marca profesional que
estas cultivando. Por ejemplo, Katie Martell
se describe como una persona que «dice las
verdades sobre el marketing».

Escribe un extracto en el perfil que
sustente tus objetivos. Considera
al extracto como una presentacion
rapida y usalo para describir tu
propdsito como profesional.

Crea una experiencia de descubrimiento
fluida para quienes visitan tu perfil.

Utiliza contenido multimedia, incluidas
presentaciones, videos que ayudaste a
crear, paginas web de tu autoria y camparias
que disefiaste, como prueba de tus
conocimientos y experiencia profesionales.

Inspirate en los siguientes ejemplos para
agregarle fuerza a tu perfil.

Inspirate >

7 Katie Martell, On-Demand

Katie Martell - 2nd Marketing

"Unapologetic Marketing Truth-Teller"
Greater Boston Area

. Emerson College

E| See contact info
| View in Sales Navigator | | More... | &8 500+ connections

Every week | send The World's Best Newsletter. Are you on the list?

tinyletter.com/katiemartell

I'm an on-demand marketing consultant, writer, and speaker based in Boston, MA with a penchant
for B2B and SaaS. I'm also the Executive Director of Boston Content - the region's largest
community of content professionals.

I've been recognized as:

- One of the top 10 marketing writers on Linkedin (3x!)

- #3 most influential B2B marketer on Twitter

- A "marketing expert to follow" by CIO Magazine

- One of 20 Women to Watch in Sales Lead Management
- Top 100 influencer in content marketing

I've also been invited to speak and emcee at a variety of marketing industry events including TEDx,
Oracle MME, FutureM with MITX, MarketingProfs B2B Forum, BMA, B2B Summit, Women in Digital,
and universities including Emerson, Northeastern, BU, BC and Babson College.

hitp://katie-martell.com/speaking

Follow me on Twitter at @KatieMartell and seriously, you don't want to miss The World's Best
Newsletter: https://tinyletter.com/katiemartell/

R

Show less ~



https://business.linkedin.com/marketing-solutions/blog/best-practices--thought-leadership/2018/add-punch-to-your-linkedin-profile-using-these-examples-as-inspi

Aprovecha las ventajas de publicar en LinkedIn

Hazte notar por tus pares y escribe tus propias publicaciones
para interactuar con profesionales afines. Al publicar
en LinkedlIn, los profesionales tienen la posibilidad

de compartir sus conocimientos con el mundo.

Haz que tu contenido se destaque a través de material multimedia
El contenido atractivo contribuye mucho a llegar al publico adecuado, asi que te
facilitamos la creacién de publicaciones capaces de captar la atencién de los lectores.

Ademas de contar con una interfaz que coloca tu contenido en un lugar
destacado, ahora puedes mover, agregar y cambiar el tamarfio del

contenido multimedia con imagenes, videos, diapositivas o podcasts

en linea. Solo tienes que hacer clic en el icono para agregar

contenido multimedia, que se ve asi: Dl'

Agrega hashtags para facilitar el descubrimiento del contenido

Para ayudar a la gente que mas te interesa a encontrar tu contenido en las busquedas,
agrega siempre hashtags relevantes. El uso de hashtags garantizara que, cuando los
usuarios busquen informacion sobre un tema determinado o un evento puntual,

tu articulo aparecera entre las opciones ofrecidas.

Las investigaciones demuestran que,
cuando las personas reciben informacion,
probablemente tres dias después solo
recuerden el 10%. Sin embargo, si la misma
informacion se acompana con una imagen
relevante, retienen el 65% de la informacion
tres dias después.»®

- Brain rules (Las reglas del cerebro), por John Medina

3. brainrules.net/vision

En una época en la que cualquiera puede

publicar recomendaciones o consejos en

las redes sociales, es importante generar
credibilidad.

- Heidi Bullock, directora de marketing, Engagio

S razones para apostar a largo plazo
en LinkedIn:

El contenido que publicas se adjunta a tu perfil
de LinkedIn y se convierte en parte de €l, y esto
te posiciona como experto y lider de opinién.

Puedes crear una estrategia de comunicacion continua
con el equipo directivo, los expertos y los empleados
entregando tu mensaje con credibilidad y autenticidad.

Tus publicaciones pueden distribuirse entre los temas
populares y recomendarse a un grupo de usuarios mucho
mas amplio.

Patty Jenkins keeps making hits. The
coste of not doind <o are too hiah



Obtén informacion sobre el publico al instante
Con la informacion del publico en tu dispositivo mévil, puedes comprender

facilmente quiénes ven las publicaciones que compartiste y los articulos Ca d a d 1'a , mi | |O nes CI e pu blica ciones )
que escribiste.

videos y articulos surcan el feed
Con solo tocar «Yo» en la aplicacién mévil de LinkedIn, encontraras informacién
en tiempo real sobre las publicaciones que compartiste y los articulos que

escribiste. Ahora puedes comprender mejor al publico: m1'|es de comentarios Cada hora, \%

de LinkedIn, generan decenas de

son compartidos y recomendados

decenas de millones de veces.

EN QUE EMPRESAS TRABAJAN

QUE CARGOS OCUPAN

DONDE VIVEN

COMO ENCONTRARON TU PUBLICACION

Con esta informacidn, puedes comprender mejor si la optimizacion de la
publicacién fue eficaz para ganar visibilidad entre las personas adecuadas.
Ademas, esta informacion ofrece un punto de acceso sencillo que te permitira:

+ Ponerte en contacto con personas relevantes para tu sector

+ Iniciar conversaciones que aumentaran tu productividad y tu éxito profesional




Alcanza tus objetivos
de marketing




Llega al publico de profesionales adecuado

A | canza tU SO b]'e-lj VOS d e ma rke-t-l N g Ahora que tienes un objetivo final concreto, la

segmentacion sera la base de tu éxito en LinkedIn.
Los datos auténticos de primera mano generados

Como profesional de marketing sofisticado, debes comprender por los usuarios son mas precisos y estan

la realidad del proceso de compra actual: sumamente diferenciados de las interferencias
’ existentes en el mercado de datos sobre el publico.
Te facilitamos la segmentacion para que llegues

a tu publico mediante:

Segun SiriusDecisions, el 70% del proceso

70 O/O de compra se completa antes de que

el comprador contacte a ventas. INFORMACION DETALLADA

Funcién laboral, antigiiedad, nombre de
la empresa, ubicacién geografica, sector

SEGMENTACION BASADA EN INTERESES

Significa que tu eres responsable de atraer a estos compradores y de Grupos, aptitudes, disciplina académica

interactuar con ellos ofreciéndoles contenido que los ayude a definir sus
opciones. La plataforma de LinkedIn aporta valor de las siguientes maneras: SEGMENTACION POR TIPO DE PERSONA
Personas que buscan empleo, lideres de opinidn,
consumidores con alto poder adquisitivo, personas
SEGMENTACION que viajan por negocios
Da a conocer tu marca y tus productos en las primeras etapas

INFORMACION SOBRE TU PUBLICO
Listas de cuentas, integraciones
de datos externos

del proceso de compra.

INTERACCION

Posiciona tu marca como lider de opinién y genera mayor
interaccién del publico con el contenido mientras forman Nuestros productos innovadores ayudan a los
sus propias percepciones y toman sus decisiones. profesionales de marketing a navegar en el complejo
proceso de compra B2B, donde cada venta se

, ve influida por multiples puntos de contacto.
OPTIMIZACION

Motivar al publico adecuado para que actue te ayuda a generar
contactos de calidad y nuevos negocios.



También ofrecemos herramientas y funcionalidades que te
permiten llegar mejor a los usuarios de LinkedIn utilizando
tus propios datos.

A través de tres herramientas de segmentacion, LinkedIn Matched Audiences
te permite llegar al publico objetivo en todas las etapas del ciclo de compra,
desde el conocimiento de la marca hasta la generacién de leads, la retencion
de clientes y la recuperacién:

RETARGETING DEL SITIO WEB
Crea publicos objetivo a partir de las personas que visitan tu sitio web

SEGMENTACION DE CUENTAS
Compara tu lista de nombres de empresas con casi 30 millones de paginas

SEGMENTACION DE CONTACTOS
Interactua con tus posibles clientes y tus contactos en LinkedIn.

Interactua con tu publico dentro y fuera de LinkedIn

En funcién de tus metas y de los indicadores que usaras para medir el éxito
de tus programas (y segun el modo en que los usuarios interactien en la
plataforma), podras aprovechar una combinacién de oportunidades de
publicidad con contenido orgénico y de pago.

Con LinkedIn Audience Network, puedes incrementar tu impacto publicitario
mas alla de la plataforma de LinkedIn haciendo que tu Sponsored Content sea
publicado por otros anunciantes, tanto en equipos moviles como de escritorio.
(En breve encontraras mas informacion sobre Sponsored Content).

de los profesionales de

para fortalecer tu relacién con ellos a través de camparas siempre activas.

de LinkedIn para respaldar tus programas de marketing basado en cuentas.

Comprende al publico

Al agregar la etiqueta LinkedIn Insight Tag a tu sitio web,
puedes descubrir los sélidos informes sobre las campafias,
hacer retargeting y obtener informacion mas pormenorizada
sobre los visitantes. Si le sumas la Informacidn detallada de
LinkedIn sobre tu sitioweb, accederas a especificaciones
profesionales pertinentes sobre quiénes visitan tus paginas.
Esta funcionalidad te permite ver diversos detalles sobre

los visitantes, por ejemplo:

Con esta informacién al alcance de la mano, podras
enfocar mucho mejor tus actividades de marketing
y aumentar la interaccién.

o marketing B2B usan LinkedIn

como parte de sus actividades
o de marketing de contenido.»*

4. Content Marketing Institute, 2018 B2B Content Marketing Benchmarks, Budgets, and Trends
(Valores de referencia, presupuestos y tendencias del marketing de contenidoB2B en 2018)




Crea una presencia organica

Aprovecha las oportunidades de marketing estratégico para llegar

mejor a los posibles clientes y afianzar tu relacion con ellos.

Al compartir contenido relevante, til y atractivo, puedes:
+ Fomentar la interaccidn.
+ Ayudar a que tu mensaje se difunda maés rapido.

+ Desarrollar de manera organica la marca y la presencia de tu empresa,
y tus relaciones con los clientes objetivo.

Puedes establecer la presencia de tu marca y tu contenido de manera
organica mediante:

TU PAGINA DE LINKEDIN

Las paginas de LinkedIn han evolucionado y han dejado de
ser opcionales para convertirse en necesarias. Una pagina
de LinkedIn te permite encontrar tu lugar en la comunidad

de profesionales del mundo, contar la historia de tu empresa

y ofrecerles a clientes y a posibles clientes un lugar donde
informarse sobre tu negocio, tus empleados y tu marca.

PAGINAS DE PRODUCTOS

Las paginas de productos te permiten crear paginas exclusivas
para tus marcas, lineas de negocio, iniciativas y productos mas

destacados a fin de aumentar tu presencia en LinkedIn.

ARTICULOS

Con una herramienta de blog intuitiva que se integra
perfectamente con tu perfil en LinkedIn, puedes publicar
contenido nuevo o ya publicado en LinkedIn para aumentar
rapidamente tu publico y tu red.

Ofréceles a clientes y a posibles clientes
un lugar donde informarse sobre tu
negocio, tus empleados y tu marca

|n C\ Search
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BE ABOUT ENIOYING THE COMBANY OF YOUR FRIENDS

AND FAMILY, DOING SOMETHING YOU'LL ALL ERIOY. Hurley

GET OUT FOR & WALK TOGETHER. EXPLORE A NEW ah

HIKING TRAIL. SET A GOAL, TRAIN, AND COMPLETE 58,3

A 5K TOBETHER.

CAROLINE W.
TETORY ECRUTIN EROR N MREET



VIDEO NATIVO

El video nativo aparece directamente en el feed de LinkedIn
como una publicacion independiente y te permite interactuar
con las personas responsables de las decisiones comerciales
durante todo el proceso de compra en LinkedIn.

GRUPOS DE LINKEDIN

Los grupos permiten a los profesionales de un mismo sector o
con intereses similares compartir informacion y experiencias,
pedir asesoramiento y entablar relaciones valiosas. También
ofrecen una oportunidad excepcional para que tu empresa
se establezca como lider de opinidn, tanto cuando participas
en los debates que tienen lugar en grupos de LinkedIn

establecidos como si creas un grupo especifico de la empresa.

A través de la nueva experiencia de Grupos, tu y los otros profesionales en
LinkedIn pueden sumergirse en conversaciones mas interesantes publicando
videos originales, imagenes y contenido multimedia. Ademas, puedes iniciar
y participar en conversaciones directamente desde el feed principal, e
incluso responder a comentarios y compartir un articulo interesante sin
necesidad de ir al grupo. Recibiras notificaciones cuando alguien comente
alguna de tus publicaciones en un grupo y cuando los usuarios soliciten
unirse a un grupo que administras. Los administradores podran llevar a cabo
todas las actividades de gestion de los grupos desde sus dispositivos méviles,
p.€j., enviar mensajes a miembros del grupo, aceptar solicitudes de unirse

o eliminar las publicaciones que infringen las reglas del grupo.

5. contentmarketinginstitute.com/wp-content/uploads/2017/09/2018-b2b-research-final.pdf

LinkedIn es el canal mas importante
para marketing de contenido

Casi todos los profesionales de
olin| marketing B2B usan LinkedIn
para sus actividades de
marketing de contenido

Redes sociales que los profesionales
de marketing B2B usan para sus
actividades de marketing de
contenido (6 mas importantes)®



Paginas de LinkedIn: Tu lugar en la comunidad
de profesionales del mundo

Las paginas permiten a las organizaciones conectarse de manera
auténtica con los usuarios, hacer crecer su negocio y entablar
contactos a largo plazo.

Para lograr esta meta, las paginas se basan en tres pilares clave:

Participa en las conversaciones

que importan

Las paginas te ofrecen herramientas para
lo siguiente:

* Fomentar la interaccion diaria con
tu comunidad.

* Escuchar y responder a las
conversaciones sobre tu marca
o sobre temas relevantes en LinkedIn.

Pasos para crear una presencia organica atractiva:
+ Completa tu pagina de LinkedIn para asegurarte de que sea un lugar éptimo
para mostrar tu contenido.

+ Adopta un enfoque de actividad continua publicando peridédicamente contenido
relevante e interesante. Comparte tu historia adaptando infografias, articulos
de blog, videos, enlaces a eventos, casos de éxito, guias y webinars.

La integracién con proveedores comunes de sistemas de gestion de redes sociales,
como Adobe, Hootsuite Percolate, Salesforce, Shoutlet, Spredfast y Sprinklr,

te permite gestionar facilmente tu pagina de LinkedIn.

6. Datos de LinkedIn

19 - Guia de LinkedIn para el profesional de marketing sofisticado | Edicién del 5.%aniversario

Las paginas que tienen toda su
informacién completa (descripcion,
nombre, logotipo, tipo de empresa,
sector, numero de empleados y
ubicacién) generan un 30% mas de
visualizaciones semanales que las
incompletas.®



Paginas de productos: Demuestra liderazgo
de opinidon ante publicos especificos

Como muchas empresas, tal vez consideres que diversas areas
de tu actividad revisten importancia y, para prestar a cada una la
atencion que merece, es probable que cuentes con mas de un
estilo. Las paginas de productos te permiten:

CREAR

Crea una plataforma independiente para cada aspecto de la
empresa que cuente con un mensaje destinado a un publico
objetivo especifico.

AUMENTAR
Aumenta tu presencia en LinkedIn creando paginas exclusivas
para tus marcas, iniciativas y negocios mas destacados.

Las paginas de producto ofrecen una forma unica de interactuar directamente
con los usuarios adecuados en el contexto idéoneo. Ademas, tal como sucede con
las paginas de LinkedIn, los administradores podran supervisar el rendimiento
mediante herramientas de analisis especificas, integradas en la experiencia

de las paginas de productos.

(1]
0 CE

Microsoft Office

Information Technology and Services
Redmond, Washington « 87,604 followers

& See 1 employee on LinkedIn

About

Home

Microsoft Office
| 87,604 followers
3h

“Microsoft is looking beyond its devices and software
to develop a more holistic approach to breaking down
corporate boundaries” via Lance Ulanoff ...see more

i
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Paginas de LinkedIn estelares

UNA IMAGEN VALE MAS QUE MIL PALABRAS

Publica imagenes, videos, PDF y otros

documentos en tus paginas de LinkedIn para
complementar el mensaje unico de tu marca.

En sus publicaciones, Schneider Electric deja
de lado las fotos de archivo y usa imdgenes

atractivas con la marca.

J Schneider Electric

“It's amazing to see the solution [WaterForce SCADAfarm] that Schneider
Electric has built and what it can do for us as a society” Satya Nadella, CEOQ,
Microsoft - Discover more on our sustainability report: ..

...5ee more

299 Likes - 1 Comment
& Like = Comment g Share

de LinkedIn

LOS ENLACES AUMENTAN LA INTERACCION
Las actualizaciones que contienen enlaces
pueden obtener hasta un 45% mas de
interacciones que las actualizaciones

sin enlaces.’

Las actualizaciones de Hotmart casi siempre
incluyen una llamada a la accion.

Con enlaces

Sin enlaces

Hotmart
6 33,440 followers
2mo
Anote esta data na sua agenda: nos dias 18 e 19 de maio, chega a Madrid o
Hotmart Camp - Infoproducto Edition, um dos eventos mais esperados do ano,
no Circulo de Bellas Artes: https:f/inkd.in/d-SmxUQ

0 Hotmart Camp € a oportunidade ideal para aprender, empreender e
desenvolver um negécio, junto acs maiores nomes do mercado digital da
América Latina e Europa, que compartilhardo suas experiéncias e maiores
desatios.

Conhece alguém na Espanha que ndo pode perder este evento? Margue aqui
nos comentarios!

HOTMART 48} CAMP

SAVE
Tkl E DAL E

Hotmart Camp - Infoproducto Edition
hotmart.com

Likes

CONOCE A TU PUBLICO
Usa las sugerencias de contenido
para comprender los temas que mas

le interesan a tu publico.

Hays logra posicionarse como lider
de opinidn en el sector agregando valor
y ofreciendo consejos de manera constante

a las personas que buscan empleo.

Hays
HAYS oo

362 followers

3d
Keeping your skills fresh is easier than you think.

Here are nine simple ways to upskill and stay relevant:
https://bddy.me/2JC6Zh:

A7

Nine ways to upskill yourself outside of the office

social.hays.com

194 Likes - 3 Comments

& Like = Comment & Share




Sigue la regla del 4-1-1: Establece una frecuencia

para publicar actualizaciones en el feed

La regla del 4-1-1 fue fruto de una colaboracion entre Tippingpoint
Labs y Joe Pulizzi, fundador del Content Marketing Institute.

Aunque se concibio originalmente para Twitter, puedes aplicarla a la

estrategia de marketing de contenido de tu empresa en LinkedIn. &

Comparte sabiduria

En lugar de bombardear constantemente a tus seqguidores con demostraciones,

webinars y descargas de guias:

+ Establece una frecuencia para publicar informacién til y relevante para tu publico.

+ Agrega un poco de contenido de los lideres de opinién del sector.
Las noticias y las tendencias son excelentes para forjar relaciones con
los posibles clientes y, al mismo tiempo, para mantener informados
a tus clientes actuales.

La maxima de siempre ayudar al cliente ha reemplazado la de
siempre vender

Sigue la regla del 4-1-1 con estos fines:

+ Entablar conversaciones auténticas

+ Dar a conocer tu marca

+ Interactuar con los usuarios de LinkedIn

«Si quieres que te vean como una persona auténtica y de confianza,
dedica el 80% del tiempo a ayudar a los demas a resolver sus problemas
y el 20% a tratar de resolver los tuyos.»

—Jay Baer, fundador, Convince and Convert

Publica sistematicamente

Crea un calendario editorial de actualizaciones en tu empresa
y destaca el material relevante de terceros. Luego, compartelos
con tus sequidores. Al crear una frecuencia basada en la regla
del 4-1-1, les aportaras valor constantemente.

8. tippingpointlabs.com

4 elementos de contenido relevante

Q Search

L
® 06 @ CED

LinkedIn Marketing @
@LinkedInMktg  Follows you

MARKETING
SOLUTIONS

Inspiring marketers to succeed in business and in
their careers. Reach the people that matter most
on LinkedIn. For support contact @LinkedInHelp

®© Sunnyvale, CA

& business.linkedin.com/marketing-solu...

772 Following 61.5K Followers

Tweets Tweets & replies  Media Likes
¥ Pinned Tweet

LinkedIn Marketing @ @Link... - 1/2/19
Looking for a bit of professional
inspiration in 2019? These great #B2B
#marketing campaigns from @Upwork,
@WeWork, @Barclays, @Deloitte and
@BoschGlobal are a great place to

start: Inkd.in/eb5Xmdn
-

TSN A /A

1 tuit orientado a tus objetivos

LinkedIn Marketing @ @Linkedl... -1d
We've updated our step-by-step
roadmap for content marketing on
LinkedIn. Download this guide to find
success: Inkd.in/g_er-ET

MARKETING
SOLUTIONS

LINKEDIN CONTENT MARKETING

TACTICAL

PLAN

Adaily playbook for successful
4 content marketing on LinkedIn

S (g

1 retuit relevante

LinkedIn Marketing @ @Link... -1/2/19
Replying to @MarketingProfs

We always knew that Santa had
marketing tips for us in his bag! Hope
that you've had a lovely holiday season,
Ann!

@) 0 Q &




5 pasos para interactuar con los seguidores en LinkedIn:

OPTIMIZAR
Optimiza tu pagina de LinkedIn con una imagen

de portada, una descripcién y enlaces.

CREAR
Crea un calendario de contenido simple y haz
planes para publicar contenido util a diario.

INCLUIR
Incluye una imagen y un enlace relevante
en cada publicacién.

EXPANDIR
Expande tu alcance con @menciones y #hashtags.

PEDIR

Pideles a 3-5 ejecutivos o expertos de tu empresa
que compartan periédicamente tus publicaciones
y que elaboren contenido propio para que

tu lo difundas.



Mantente informado de lo importante

Con todos los boletines, blogs y sitios web
informativos que existen, mantenerse al dia
puede requerir mucho tiempo.

De hecho, como le sucede a la mayoria de los profesionales
de marketing, probablemente te resulte cada vez mas dificil
discernir qué es lo mas importante cuando lees noticias de
distintas fuentes. Millones de profesionales invierten su tiempo
en LinkedIn para mantenerse al corriente de las noticias del
sector con el feed de la pagina de inicio.

El feed de LinkedIn esta disefiado para ayudarte a descubrir
y a hablar de noticias e ideas, para que estés bien informado y
puedas tener mas éxito cada dia. Lo personalizamos en funcién
de tu perfil y tus relaciones para mostrarte los temas que te

interesan de las personas importantes en tu mundo profesional.

Descubre nuevo contenido profesional

Si eres usuario de iPhone, puedes agregar el widget de
contenido editorial a tu pantalla de inicio. Accede a la pantalla
de inicio del extremo izquierdo, desplazate hacia abajo y toca
«Editar» para agregar el widget.

Edici@n del 5.%anivers

Aaron Kandinsky

Lead Developer at Visualy
Indiana University
Greater Chicago Area « 500+ 28

| am passionate about finding simple solutions to
big problems. | blog (periodically) here: bitsand...

Get insights on your audience now X
262 378
Ie
@

Views on your upda
Me

Who's viewed your profile

Your Posts

w & FH A

Home My Network  Messaging  Notifications

Aaron Kandinsky
T" 1,543 followers

Posts Shares Activity Follo

-.’ Leau vEVETOPET at visuaty
“; 1min

No Mr. Hendricks, It's Still Not You're Time Yet
Mitchell Koffman on LinkedIn

1 Like « 1 Comment

Tap here for insights X

|~ 378 views on this share

4. Aaron Kandinskv

W & O N O

Home My Network Messaging  Notifications Me

Millones de profesionales

invierten su tiempo en LinkedIn




Personaliza el feed de LinkedIn para ver las noticias
y el contenido que te interesan

En la aplicacion moévil de LinkedIn, puedes usar estas

" 9:37 AM @ o mm
funcionalidades expertas para adaptar el contenido del feed: @ Q Search 22 l=
4,045 Likes « 32 Co S
([ N N J
ICONO DE CONTROL
Toca el icono de control en la esquina superior derecha de cualquier
actualizacién (los tres puntos).
MEJORAR MI FEED
Accede a «Mejorar mi feed» para descubrir lideres del sector, Share via
publicaciones y empresas para seguir. Recibirds automaticamente
las novedades vy las actualizaciones que deseas ver. Esta funcionalidad Hide thispost
ahora también estd disponible en la versién para computadoras. oo 388 45 post vy lewc
Unfollow Mike
Stay connected but stop seeing Mike's posts
GUARDAR PARA MAS TARDE Report this post
Con «Guardar para mas tarde» nunca volveras a perderte un articulo This post is offensive or the account is hacked
interesante. Sabemos que estas siempre en movimiento (yendo de una Improve my feed
reunion a otra, esperando para comprar un café) y que a veces no tienes Get recommended sources to follow
tiempo para detenerte en un articulo interesante pero extenso en ese m

preciso momento. Cuando te desplaces por el feed de LinkedIn, en la
esquina inferior derecha de cada articulo, veras un icono de marcador
que te permite guardar el articulo para mas tarde.

+ Toca el icono «Guardar para mas tarde» para asegurarte de no volver
a perderte contenido interesante porque olvidaste regresar a leerlo.

+ Todo lo que quieras leer estard almacenado en la Pestafia «Yo».

+ Con solo tocar la seccién de articulos guardados, podras verlos cuando
te resulte conveniente.




USA LA BUSQUEDA

Escribe un tema en la barra de busqueda de la parte superior del feed
y utiliza el filtro «Publicaciones» para conocer las ultimas conversaciones,
ideas y perspectivas de tus colegas y de otros expertos del sector, todo

en un mismo lugar.

APROVECHA LOS HASHTAGS

Puedes tocar los hashtags incluidos en las publicaciones para acceder
a resultados de busqueda y descubrir otras publicaciones con el mismo

hashtag.

+ Solo agrega un hashtag a tu publicacién, y automaticamente estara

disponible de manera publica.

+ Si quieres que solo puedan verla tus contactos, cambia facilmente

la configuracién para compartir.

+ También puedes buscar un hashtag para ver todas las publicaciones

que lo contienen.

a
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#marketing

#marketingdigitale

#marketing2019
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Q driverless cars Filters @

Clear ‘ Posted by ¥ ‘ ‘ Past 24 hours [
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Spark New Zealand d
* 43,573 followers + Follow

11h

New Zealand's first 5G-connected driverless car is
being tested on Auckland streets today, as a result of
a collaboration between Spark New Zeala ...see more

440 Likes « 23 Comments

& Like =] comment A Share

The Economist + Foll —
E 7,450,060 followers orow
18h

Artificial intelligence is already shaping the world,
from driverless cars to dating. But according to Dr Eric
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Marca tendencia (con tu contenido)

Tu publico objetivo se encuentra en LinkedIn. Ahora solo es

cuestion de publicar el contenido que le atraiga y capte su atencion.

Pero ;cémo sabes que temas atraeran (y mantendran)
su atencion? ;Como sabes qué usuarios estaran mas
interesados en tu contenido?

Tanto si recién empiezas con el marketing de contenido como si intentas aumentar
aun mas la interaccién con tu contenido existente, el Contenido popular
de LinkedIn puede ayudarte a concentrarte en los temas que importan.

A diario, los usuarios de LinkedIn interactian de forma activa con contenido de
cuatro principales fuentes de inspiracion, datos e informacion de nuestra red:

+ Noticias de los editores de contenido
+ Colegas en grupos de LinkedIn
+ Lideres de opinién

» Marcas

Alinea el calendario de contenido con el publico
Con LinkedIn, puedes ver los temas populares en todas estas fuentes:

» Grupos de LinkedIn
+ Publicaciones de noticias
» Conversaciones y articulos de lideres de opinién

+ Paginas de LinkedIn

®)
®

1. Tecnologia 2. Salud

3. Ocio y estilo de vida 4. Mercados

®
O

5. Electronica 6. Desarrollo personal
7. Marketing y publicidad 8. Innovacion

©)

9. Economia 10. Ingenieria en software

Uso los analisis de redes sociales y boletines
informativos para determinar que temas
generan mas repercusion entre los lectores,
y trazo las tendencias en el tiempo. Hace un
afno que lo hago y, en general, puedo predecir
cual sera el articulo con mas clics.

- Ann Handley, directora de contenido, MarketingProfs



Veras qué temas importan y qué usuarios comparten mas
contenido sobre un tema determinado. Podras incluso
descubrir qué temas estan adquiriendo un caracter viral.

¢{Como proporcionamos estos datos de valor inestimable?

Evaluamos los articulos de los influencers, asi como las actualizaciones de lared y

el Sponsored Content para comprender qué contenido comparten los usuarios. Con
un complejo algoritmo disefiado por nuestro equipo de analisis cientifico de datos,
clasificamos cada elemento de contenido en una o en varias categorias tematicas.

A continuacidn, nos centramos en los atributos de los perfiles de los usuarios para
comprender quién comparte el contenido.

Con toda esa informacién, puedes adaptar tu estrategia para ajustarla a las tendencias
mas recientes. De esta manera, puedes aumentar la probabilidad de que tu contenido
adquiera un caracter viral, llegue a mas usuarios y genere mas interacciones. Para
recibir tu analisis personalizado del contenido popular, ponte en contacto con tu
ejecutivo o responsable de cuentas de LinkedIn.

En la actualidad, estas herramientas estan a disposicion de los clientes
de LinkedIn Marketing Solutions que tienen un ejecutivo de cuentas.
Comunicate con el ejecutivo de cuentas para conocer tu puntuacion.

sticado | Edicién del 5.%aniversario




Impulsa tu estrategia organica con medios de pago

Cuando comiences a desarrollar tu presencia organica, también podras
comenzar a invertir en diversas oportunidades de pago para llegar a las
personas adecuadas en LinkedIn e interactuar con ellas a gran escala en
dispositivos moviles y en computadoras:

1 En el feed de LinkedIn y mas alla

(Sponsored Content)

Estas son las soluciones de publicidad de LinkedIn
de las que dispones para ayudarte a consequir los
objetivos indicados anteriormente:

* Sponsored Content, incluidos . Segmentacién de contactos

videos y anuncios en carrusel
* Formularios de generacion de leads
* Text Ads
* Retargeting del sitio web
* Sponsored InMail
* Marketing basado en cuentas
* Elevate
* Audience Network

29 - Guia de LinkedIn para el profesional de marketing sofisticado | Edicién del 5.°aniversario



La publicidad en LinkedIn con campafas basadas en objetivos
te permite alcanzar tus objetivos en materia de conocimiento
de la marca y generacion de leads. Solo te mostramos los
formatos de anuncios y las funcionalidades del Administrador
de campanas que respaldan tus objetivos.

SPONSORED CONTENT
Como el contenido se comparte directamente en el feed de
LinkedIn, puedes captar la atencion de los usuarios donde

mas interactuan: mientras consumen la informacién que
comparte su red profesional. Sponsored Content (que abarca
Direct Sponsored Content y anuncios en video y en carrusel)
es el producto fundacional y, probablemente, el mas versatil
de LinkedIn. Puedes adaptar tu programa para respaldar
cualquiera de estos objetivos:

+ Visibilidad, incluido el conocimiento de la marca

+ Percepcidn, incluidas las visitas al sitio web,
la interaccién y las visualizaciones de videos

+ Conversidn, incluida la generacién de leads,
las conversiones en el sitio web, las solicitudes
de empleo y los leads para seleccién de personal

DYNAMIC ADS

Los Dynamic Ads (p.ej., Sequir empresa, Spotlights) te
permiten segmentar al publico de manera precisa con
anuncios sumamente relevantes y personalizables en
LinkedIn. Como este formato de anuncios generados en
forma dindmica utiliza la informacion de los perfiles de los
usuarios de LinkedIn, es muy atractivo y eficaz para atraer
trafico a tu sitio web o a tu pagina de LinkedIn.

Aumenta el trafico de profesionales de LinkedIn hacia los
sitios web de tu marca. Al integrar llamadas a la accién en
los anuncios que publicas en LinkedIn, garantizaras un flujo
de profesionales calificados, influyentes y con alto poder
adquisitivo hacia tus dominios.

FixDex
‘ 1,231 followers + Follow

Promoted

Learn how to undestand the values and needs of your customers by improving
your workflow.

Ten ways to improve customer productivity
fixdex.com

2 Likes

& Like = Comment A Share

TEXT ADS

Estos anuncios te ofrecen una manera eficaz de asegurarte
de ganar visibilidad desde el principio y de hacer crecer
tu marca entre el publico adecuado, en el contexto
excepcional de la mayor red profesional del mundo.



John Smith

SPONSORED INMAIL

Sponsored InMail, la manera mas directa de interactuar con
tus posibles clientes en LinkedIn, es un servicio revolucionario

porque lleva la eficacia del marketing por correo electrénico
al siguiente nivel. Te permite:

+ Enviar contenido y mensajes segmentados y personalizados,
directamente al buzdn de mensajes de LinkedIn de los clientes.

+ Generar indicadores tangibles, entre ellos, leads, costo
por lead y pipeline.

FORMULARIOS DE GENERACION DE LEADS

Los formularios de generacion de leads te permiten
obtener facilmente leads entre los mas de 660 millones
de profesionales, influencers y responsables de la
toma de decisiones comerciales que usan LinkedIn.
Cuando los usuarios hacen clic en uno de tus anuncios
de Sponsored Content y en los mensajes de Sponsored
InMail, la informacién de sus perfiles de LinkedIn se
carga de manera automatica en un formulario que
pueden enviar al instante, sin tener que

ingresar manualmente ningun dato.

ELEVATE

Los empleados comprometidos quieren promover tu
empresa y, a menudo, solo necesitan una pequefa
ayuda. Elevate, nuestra herramienta de promociéon

a través de los empleados, les permite compartir
facilmente tu contenido con sus redes personales

en LinkedIn, Twitter, Facebook y Weibo.

Sponsored
Idea for Better Project Management Strategy

Check out our results

Dear Malcolm,

With FixDex Custom Solutions, it's easy to see all the information
you care about in one place. Your customized platform will
empower you to make faster, better-informed decisions to optimize
your ROI. This is by far the most powerful tool to bridge your
platforms for cross-collaboration.

Build with the data you already have: FixDex seamlessly
integrates with your existing data sources

Align your organization: FixDex helps you align your business
around the metrics that matter most to your business
Visualize your metrics: FixDex lets you consume and easily
Jonn g manipulate business data seamlessly across your systems

Sponsort
Project ¥

See what FixDex can do for you. Getting started is easy. We have a
team of dedicated gurus to help you with on-boarding and set-up.

Check out our results =



Sponsored Content: Aparece en el feed
de LinkedIn y mas alla

Nuestros usuarios ya interactian con contenido de calidad que
les llega de sitios de noticias, lideres de opinidn, sus propios
contactos y todo tipo de marcas.

Con Sponsored Content, podras participar en la conversacion y aparecer junto con ese
contenido. Puedes publicar Sponsored Content con contenido multimedia y garantizar
su relevancia gracias a una solida funcionalidad de segmentacién. Esto se traduce en que
puedes llegar a los usuarios adecuados en el momento idéneo con tus mejores articulos,
imagenes, infografias, archivos PDF, presentaciones y videos. Con Sponsored Content,
puedes llegar, a gran escala, a los usuarios de LinkedIn que usan dispositivos moéviles,
dado que aparece en el feed de las versiones para computadoras, tablets y smartphones.

SPONSORED CONTENT ES UNA HERRAMIENTA

EFICAZ PARA LOGRAR LOS SIGUIENTES OBJETIVOS:

+ Dar a conocer la marca y moldear su percepcion. Promueve Sponsored Content
entre tu publico objetivo para aumentar rapidamente el conocimiento y moldear
la percepcién de tu marca, productos y servicios.

+ Obtener leads de calidad. Genera leads de calidad compartiendo la informacion
que buscan los profesionales. Observa cémo se difunde el contenido gracias
al intercambio entre usuarios que se produce de forma natural en LinkedIn.

+ Entablar relaciones con profesionales de todo el mundo. Publica tu contenido
con Sponsored Content para generar valor y establecer una confianza que
origine conversaciones continuas y relaciones mas estrechas con los clientes.

DIRECT SPONSORED CONTENT

A diferencia del Sponsored Content, el Direct Sponsored Content no aparece en
la pagina de LinkedIn ni en las paginas de productos. Esto te permite compartir
contenido en el feed de la pagina de inicio de LinkedIn sin necesidad de
publicarlo primero. Puedes personalizar tu mensaje, probar variaciones y controlar
el contenido que aparece en tu pagina de LinkedIn. Cuando los usuarios vean Direct
Sponsored Content en sus feeds, no notaran la diferencia con el Sponsored Content,
pero no podran verlo en tu pagina de LinkedIn ni en la de productos. Este contenido
no se promovera entre tus sequidores sino entre las personas que aun no te siguen.

@ Q Search

['_,f Write a post

LinkedIn Marketing Solutions

1,461,784 followers

Promoted
Get the most out of your LinkedIn Page. Learn tips from the LinkedIn team on
how to publish engaging content and grow your following.

10 Content Ideas for your LinkedIn Page
business.linkedin.com

1,549 Likes - 556 Comments

& Like 3 Comment 2 Share



ANUNCIOS EN CARRUSEL PARA SPONSORED CONTENT

Te ofrecen una manera de contar la historia de tu marca y de interactuar con el
publico objetivo en LinkedIn, y de inspirarlos a actuar. Con estos anuncios, puedes
darles mas estructura a tus historias presentando imagenes que los usuarios puedan
deslizar horizontalmente en el feed de LinkedIn. Los anuncios en carrusel nativos
son el siguiente eslabén en la evoluciéon constante del Sponsored Content. Te ayudan
a humanizar tus actividades de marketing B2B y a propiciar una conexién mas
profunda con el publico.

+ Cuenta una historia completa de la marca: Un solo anuncio en carrusel te permite
presentar una serie de hasta 10 tarjetas deslizables que puedes personalizar
individualmente.

+ Llama la atencién de un publico de profesionales: Como los anuncios en carrusel
son interactivos y tienen imagenes atractivas, se destacan en el feed de noticias.

+ Mejora los resultados en todos tus objetivos empresariales: Los anuncios en
carrusel hacen que cada etapa del proceso de compra cuente, porque se adaptan
a tus objetivos de marketing y te permiten aumentar el conocimiento y la
percepcioén de la marca, enviar trafico a varias paginas de destino o generar
facilmente leads de calidad a través de formularios de generacion de leads.

ANUNCIOS EN VIDEO PARA SPONSORED CONTENT
Estos anuncios permiten que tu marca use imagenes, sonidos y movimientos
para contar historias mas atractivas y profundizar las interacciones en los
feeds. Los anuncios en video te permiten interactuar con los responsables

de las decisiones comerciales durante todo el proceso de compra en LinkedIn.
A diferencia de los anuncios en video que se muestran antes o después de

la reproduccion, el video de Sponsored Content reside en el feed como una
publicacion independiente, y puede ayudarte a alcanzar tus objetivos de
marketing en todo el proceso o embudo:

+ Genera trafico de calidad hacia tu sitio web tanto en computadoras como
en dispositivos moéviles.

+ Atrae leads adecuados mediante formularios autorellenados o convierte a los
posibles clientes en tu sitio web.

+ Entiende los resultados que obtienen tus videos y qué tipo de profesionales
reaccionan a tu contenido en video.

InteractVa con imagen,
sonido y movimiento

FixDex
‘ 1,231 followers

Promoted
Learn how to undestand the values and needs of your customers by improving
your workflow.

Ten ways to improve customer productivity and see results

2 Likes

& Like = Comment A Share



https://business.linkedin.com/marketing-solutions/native-advertising/lead-gen-ads?trk=lmsvideoadlp

OPCIONES DE SEGMENTACION
Sponsored Content te permite llegar a un publico segmentado mas alla de los
sequidores de tu pagina. Puedes definir el publico utilizando criterios como los siguientes:

Ubicacion Funcidn laboral

Recuerda, con la segmentacién siempre se pierde en tamario de publico. Si utilizas una
segmentacion demasiado especifica, tu contenido llegara a un publico muy pequefio.

SEGUIMIENTO DEL RENDIMIENTO

Puedes promover contenido en 24 idiomas en los 200 paises y territorios donde tenemos
usuarios. Uno o dos minutos después de publicar una actualizacion, veras los indicadores
de impresiones e interacciones, y los informes sobre tu publicacion se actualizaran casi
en tiempo real. Eso significa que puedes supervisar la eficacia de tus publicaciones

y adaptar tu estrategia al instante.

Considera el contenido segmentado vy el Sponsored
Content como publicidad propia

El Sponsored Content resulta natural en la experiencia
de navegacion, porque se incorpora directamente en
el feed del usuario para no interrumpir el flujo de contenido.

Dicho esto, asegurate de mantener de dos a cuatro camparias de Sponsored
Content activas en todo momento. De este modo, podras atraer a los usuarios que
estan en la etapa de evaluacion y siguen interesados en contenido general, asi como
a aquellos que estan mas cerca de tomar la decisién de compra.

LinkedSelling es una agencia que ayuda
a las empresas B2B a generar leads y
reuniones de calidad a través de las
redes sociales y el correo electronico.

Al tratar de alinear su estrategia de marketing en LinkedIn
con el proceso de venta, LinkedSelling comenzé a utilizar
diferentes productos para las distintas etapas del ciclo

de compra.

LinkedIn habitualmente genera leads
valiosos muy calificados. Esos leads nos
permitieron disminuir casi a la mitad el
plazo para concretar la venta y generaron

un rendimiento de 7:1 en los ultimos meses.»

- Pat Henseler, director de producto, LinkedSelling



https://business.linkedin.com/marketing-solutions/case-studies/linked-selling

Sponsored InMail: Envia correos directamente a los buzones
de los usuarios

Mediante los mensajes de Sponsored InMail puedes llegar

a posibles clientes segmentados y de gran valor en LinkedIn
con mensajes que capten su atencion y apelen directamente
a sus intereses.

Puedes designar a los destinatarios por ubicacién, cargo, pertenencia a un grupo,
tamarno de la empresa y otros criterios.

Estas notificaciones se muestran de manera destacada en la pagina de inicio y en los

mensajes de LinkedIn para darles prominencia y hacerlas sobresalir entre el resto de los
elementos. Comunicate con los usuarios solo cuando estan activos en el sitio web de
LinkedIn para aumentar la interaccion.

Un producto Unico en un ambiente ordenado

+ Disefio optimizado para dispositivos moéviles que facilita los
clics: El boton de llamada a la accion persistente permanece
por encima del contenido mientras el usuario se desplaza.

La entrega en tiempo real garantiza una comunicacion

Busca una relacion, no una venta. Los
profesionales de marketing B2B deben
poner menos énfasis en las funcionalidades
y el precio del producto, y mas en crear una
relacion entre el cliente y el producto.

- Carla Johnson, oradora global, autora de éxito, narradora
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oportuna: Los mensajes de Sponsored InMail solo se

entregan cuando los usuarios estan en LinkedIn.

Contexto profesional ordenado: Los limites estrictos en
la frecuencia de las entregas garantizan que tu mensaje
recibira el maximo de atencion.

Flexibilidad para adaptar el contenido: Envia un mensaje
personalizado para generar una mayor repercusion en el
publico objetivo.
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Los mensajes InMail solo se envian a los usuarios cuando estan
conectados e interactuando con la plataforma de LinkedIn, por lo tanto,
hay mas probabilidades de que los abran, los lean y actuen.

BlackLine, un proveedor lider de software contable y financiero basado en la
nube, buscaba la manera perfecta de generar mas inscripciones a un webinar

enviando contenido relevante personalizado.

Para el webinar donde presentabamos
a nuestro cliente PepsiCo, LinkedIn genero
(o) el 60% de las inscripciones. Lo mas importante
60 /O es que conseguimos leads de mas calidad

que en cualquier otro canal.»

- Brandee Sanders, director de marketing digital, BlackLine

Entabla conversaciones enviando mensajes personalizados en el entorno ordenado del buzén de entrada

de LinkedIn.
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https://business.linkedin.com/content/dam/me/business/en-us/marketing-solutions/case-studies/pdfs/linkedin-blackline-case-study.pdf

Dynamic Ads para la segmentacion personalizada
Ad

Como profesional de marketing sofisticado, sabes que la
relevancia del mensaje es fundamental para que la comunicacion
con el publico objetivo tenga éxito y genere las acciones deseadas.

Los Dynamic Ads te permiten segmentar con precision a los responsables de

las decisiones y a las personas que influyen en el negocio a través de anuncios .
personalizables muy relevantes que se generan de manera dindmica en LinkedIn. | ' TechCore
com. Los Dynamic Ads te permiten:

Veronica, join us at this year’s
SEGMENTAR TechCore Connect conference.

Dirigete al publico que te interesa. Selecciona el publico al que
quieres llegar basandote en una amplia variedad de criterios de
segmentacion de profesionales, como la empresa, la experiencia

Register

laboral, los grupos y los intereses.

PERSONALIZAR

Personaliza el anuncio y adapta tu mensaje. Redacta el texto del
anuncio, elige la llamada a la accion y aprovecha las imagenes
generadas de manera dinamica a partir de los datos del perfil
de LinkedIn de cada usuario, como la foto, el nombre de la
empresa, el cargo, etc.

CRECER

Aumenta el numero de seqguidores de tu empresa. Anima a los

usuarios de LinkedIn a sequir a tu empresa y entabla mejores

relaciones con el publico objetivo con un clic en las llamadas

a la accién «Seguir empresa».

9. evergage.com/wp-content/uploads/2018/04/Evergage-2018-Trends-in-Personalization-Survey.pdf



Text Ads: Genera leads de calidad rapidamente

Es una solucion publicitaria intuitiva que te permite crear
facilmente (en minutos), gestionar y optimizar camparias
personalizadas dirigidas a un publico premium de
profesionales, y generar leads de calidad para tu
empresa con un presupuesto conveniente.

Con Text Ads, tienes las siguientes posibilidades al alcance de la mano:

Crear y lanzar facilmente camparnias segmentadas con anuncios personalizados
en cuestion de minutos.

Ajustar el publico objetivo en funcidn de la ubicacién, las aptitudes, los
intereses y los antecedentes laborales para encontrar la combinacién adecuada
de volumen y precision.

Consigue informacién significativa sobre el rendimiento de la campana y de
los anuncios con poderosas herramientas de analisis de la segmentacion del
publico y de medicion de la interaccién social.

Optimiza presupuestos, pujas y anuncios con inteligencia para lograr tus

objetivos en materia de creacion de marca y captacion de clientes.

Ads You May Be Interested In

Deeper Customer Relationships

Take connections with customers to
the next level. Call for a free trial!

More than an LMS, Degreed is a Limitless
Learning Platform. Learn more.

<<<<<

CLOs Choose Degreed
o

Get Super Startup Skills

Zero to First Customer Acceleration,
Positioning and Brand Development
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Para los posibles clientes menos
interesados que buscaban
activamente soluciones de
generacion de leads o que no
estaban familiarizados con la marca,
LinkedSelling realizd camparias de
Sponsored Content para aumentar
el conocimiento y la interaccion.

Con el publico mas cercano, el equipo se comunicé
directamente a través de Sponsored InMail para
iniciar conversaciones, o bien envié mensajes
sumamente segmentados mediante Text Ads y
Dynamic Ads.

Queremos estar en todas las ubicaciones,
colaborando con los representantes de ventas
para identificar los publicos mas deseables.
La creacion de campaias de sequimiento
personalizadas para los nuevos leads ha
resultado clave para llevar adelante ese
fructifero enfoque.»

— Pat Henseler, director de productos, LinkedSelling



https://business.linkedin.com/marketing-solutions/case-studies/linked-selling

Segmentacion con Matched Audiences: Interactua
con el publico que mas le interesa a tu empresa

Acorta las distancias para lograr una estrategia de marketing
completa y aumentar el rendimiento de la inversion.

Matched Audiences ofrece tres nuevas herramientas de marketing para conectarte
con tu publico en LinkedIn, lo que te ofrece la capacidad unica de combinar los
solidos datos profesionales de LinkedIn con tus propios datos de primera mano.

Atrae cuentas clave, posibles clientes y al publico que mas te interesa con tres
nuevas funcionalidades:

RETARGETING DEL SITIO WEB

El retargeting del sitio web te permite volver a interactuar con
las personas que visitan tu sitio web. Crea publicos objetivo

a partir de las personas que visitan tu sitio web para fortalecerlo
con campanas siempre activas.

ACCOUNT TARGETING

Distribuye tus anuncios entre las personas influyentes y los
responsables de la toma de decisiones en tus cuentas objetivo.
Carga de manera segura una lista de nombres de empresas
en formato CSV y compadrala con las mas de 30 millones de
paginas de LinkedIn. Esto te permite llegar a los responsables
de las decisiones de las empresas objetivo para respaldar

tus programas de marketing basado en cuentas.

SEGMENTACION DE CONTACTOS

La segmentacién de contactos te permite interactuar con posibles
clientes y contactos en LinkedIn. Puedes cargar de manera segura
una lista de direcciones de correo electronico en formato CSV

o conectarte directamente a las plataformas Marketo, Oracle
Eloqua o LiveRamp para importar listas de contactos. Estas
plataformas son el principio de nuestros esfuerzos de integracion
y estamos explorando integraciones con otras plataformas

para ofrecerles aun mas flexibilidad a nuestros clientes.

Personalizar significa llevarle el
contenido adecuado a la persona
adecuada, en el momento adecuado.

La mayoria de las marcas no han

considerado la verdadera amplitud de
contenido que requieren sus clientes.»

— Michael Brenner, director ejecutivo, Marketing Insider Group




S caracteristicas de una estrategia de marketing basada en cuentas de primerisimo nivel

VENTAS Y MARKETING ESTAN SINCRONIZADOS

En ABM, el marketing se centra en las cuentas que mas le interesan Marketing enfoca su presupuesto en las cuentas que el equipo de
al equipo de ventas, en lugar de centrarse en una amplia red ventas considera mas importante y crea contenido especifico para
con la generacion de leads. Asi que es util pensar que ventas y esas cuentas clave. Ventas y marketing acuerdan un vocabulario
marketing trabajan juntos como partes de un «equipo de cuentas». compartido, metas comunes e indicadores para evaluar el éxito.

MARKETING SE COMUNICA VERTICAL Y HORIZONTALMENTE EN LAS CUENTAS OBJETIVO

Segun un informe reciente de Harvard Business Review, «el numero de La meta de ABM es segmentar a multiples departamentos e
personas que participan en la compra de soluciones B2B aumentd de un individuos con contenido personalizado, pero en el contexto
promedio de 5,4 hace dos afios a 6,8 en la actualidad». A medida que el de toda la cuenta. ABM genera conocimiento de la marca en las

proceso de compra B2B se vuelve mas colaborativo, concentrarse solamente cuentas dirigiendo un mensaje a escala al grupo de compras general.
en parte de los responsables de las decisiones claves es menos eficaz.

EL CONTENIDO GENERA CONFIANZA'Y COMPARTE CONOCIMIENTOS

Lo ideal es tener una propuesta de valor Unica y contenido relevante

para cada departamento que influya en la decisién de compra. 1. Comprende qué creen tus interlocutores. Investiga cudl es la situacion
Nuestra investigacién indica que los compradores estan mas actual de la conversacion para dirigirte al lector en la etapa del proceso
dispuestos a relacionarse con los proveedores que les brindan en que se encuentra.

valor a través de asesoramiento, educacion y herramientas.

Por eso es importante que gran parte del contenido se base en 2.Desarrolla y articula un punto de vista bien fundamentado. Plantea

el liderazgo de opinién. Estas son algunas maneras de garantizar un argumento convincente adoptando una posicién firme.

que el contenido demuestre conocimientos especificos:
3. Enmarca tu relato en términos de los beneficios que ofreces. Respalda

tu punto de vista con ejemplos reales que muestren tus ideas en accion.




LinkedIn Elevate: Amplia el alcance de tu marca
con el efecto en red de la promocion a través de los
empleados

Los profesionales de marketing mas eficaces ponen los mensajes
en manos de sus empleados para que estos los distribuyan.

Elevate permite que tu marca aproveche el poder de la fuerza laboral. Los empleados
comparten contenido con facilidad, y ti puedes acceder a los datos de la red
de LinkedIn para optimizar el éxito del programa de promocién a través de los
empleados. Te contamos cémo hacerlo:

|

MAXIMIZA LA INTERACCION DE LOS EMPLEADOS
Identifica a tus estrellas en las redes sociales e impulsa la
interaccion constante de los empleados con informacién
personalizada sobre los usuarios.

DISTRIBUYE EL CONTENIDO CORRECTO

Detecta el contenido que hace eco en los empleados y en

el publico objetivo a partir de los datos de mas de 660 millones
de profesionales.

OPTIMIZA LOS RESULTADOS
Mide y optimiza el rendimiento del programa en cada etapa
o fase del proceso, desde las impresiones hasta los leads.

8ra el profd | de marke: ofisticado icion del 5.°




La base de empleados tipica de una empresa multiplica por 10
el alcance social de la empresa propiamente dicha.!° Puedes
aprovecharlo de la siguiente manera:

+ Identifica entre 3 y 5 voces destacadas en tu empresa.

+ Pideles que compartan contenido auténtico y que publiquen articulos extensos
de manera periodica.

+ Amplifica estos articulos en tu pagina de LinkedIn y publicalos en Elevate, para
que tus empleados puedan sequir difundiéndolos. Aprovecha LinkedIn Elevate
para seleccionar contenido de calidad, sugerirles contenido relevante a tus
empleados para que lo compartan en LinkedIn, Facebook y Twitter, y para medir
el impacto en indicadores clave de rendimiento, como el trafico al sitio, los leads
y los empleados nuevos.

Moviliza a tus empleados para difundir tu mensaje

Las mejores empresas alientan a sus empleados a compartir contenido en LinkedIn
con sus redes y, de esta manera, aumentan notablemente el alcance. Se trata de una
practica especialmente util para las empresas cuyos representantes de ventas estan
conectados con los responsables de la toma de decisiones adecuados.
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Elevate Con Elevate
Un estudio de BrightEdge determiné que 9 de
las 10 marcas importantes con mayor cantidad Prom. mensual Prom. mensual Prom. mensual Prom. mensual Prom. mensual
de seguidores en LinkedIn tienen al menos de contenido de impresiones de interacciones de visualizaciones de contactos
% p compartido de perfiles
aun 60% de sus empleados en LinkedIn.
9,4 5.369 165,8 25,3 2,6
Elevate ayuda a GE a potenciar la voz de sus
empleados y a optimizar el rendimiento de
su programa. Los numeros lo demuestran.
1 1.222 28.5 5,5 0,6
. ) bl

El contenido que comparten los empleados
genera el doble de interacciones que cuando

6 veces mas 4 veces mas 6 veces mas 5 veces mas 4 veces mas

lo comparte una empresa.

10. Datos de LinkedIn



Mide el impacto y optimiza

LinkedIn te permite ver claramente el impacto de tus programas
en todo el proceso de compra en funcion de tus metas y de los

indicadores que uses para medir el rendimiento. En tltima instancia. el contenido
?

* Con el alcance y la participaciéon de voz que logres cuando busques dar segmentado orientado a ayudar

a conocer tu marca, moldea la percepcion de los publicos claves en LinkedIn ; q
) . i e genera mas ventas y mejor
(impresiones segmentadas, porcentaje de participacién de voz).

. , , , rendimiento de la inversion que
+ ¢Las personas adecuadas interactian con tu contenido (acciones en las redes

sociales, informacién de clics por publico, calificacién del marketing de el contenido destinado a vender.»

contenido [Content Marketing Score], porcentaje de clics, costo por clic, ~ Lee Odden, director ejecutivo, TopRank Marketing

costo por cada mil impresiones)?

* ¢Les pides que actien (costo por lead, acciones por tipo de publico)?

Reduccion de las diferencias en el marketing de contenido®
Los profesionales de marketing B2B califican el éxito de su enfoque general hacia

el marketing de contenido.

Extremadamente/Muy exitoso Moderadamente exitoso Minimamente/Para nada exitoso

EE.UU.

23% \

Reino Unido

25%

EE.UU. EE.UU.

24% \ 53%
Reino Unido ReinoUnido -
23% 52%

11. contentmarketinginstitute.com/wp-content/uploads/2017/09/2018-b2b-research-final.pdf
slideshare.net/CMI/2018-content-marketing-in-australia-benchmarks-budgets-and-trends-81982220
slideshare.net/CMI/content-marketing-in-the-uk-2018-benchmarks-budgets-and-trends-86087445/1



Seguimiento de las conversiones de LinkediIn:
Capta el valor completo de tus anuncios en LinkedIn

El seguimiento de las conversiones (una serie de funcionalidades
incorporadas directamente en el Administrador de campanas) te
permite medir facilmente los leads, inscripciones, descargas de
contenido, compras y otras acciones deseadas en tus camparfias
de Sponsored Content, InMail y Text Ads.

Con el seguimiento de conversiones, puedes saber mas sobre los anuncios e, incluso,
sobre los publicos de LinkedIn que generan las conversiones. Una vez que determinas
qué anuncios aumentan el impacto comercial real, puedes usar herramientas avanzadas,
como las pujas automaticas, y optimizar aun mas tus campanfas para llegar a mas
personas con probabilidades de convertir.

El seqguimiento de las conversiones te permite lo siguiente:

SIGUE LOS INDICADORES QUE MAS TE INTERESAN

Haz el sequimiento de las conversiones en el sitio web generadas por tus
programas en LinkedIn directamente en el Administrador de campanas.
Puedes ver rapidamente los siguientes datos:

+ Rendimiento de la inversion en publicidad en LinkedIn
+ Recuento de conversiones

+ Costo por conversién

+ Tasa de conversion

+ Rendimiento del gasto en anuncios

También puedes hacer un sequimiento de los segmentos de publico que generan
mas conversiones.

REGISTRA CADA CONVERSION, CADA VEZ QUE SE PRODUZCA

Haz un sequimiento de las conversiones generadas en computadoras y en
dispositivos moviles, si la conversion se produce después de que los usuarios
hacen clic en uno de tus anuncios o, incluso, apenas los ven.

©

Costo por lead

(@)«

Leads de marketing calificados

)+

Leads de ventas calificados

Gk

Impacto de marketing en el pipeline

&)~

Ingresos por oportunidad



OPTIMIZAR TUS CAMPANAS PARA MEJORAR AUN MAS EL RENDIMIENTO
Supervisa las camparias, anuncios y publicos que generan conversiones.
Con esa informacién, podras:

+ Mejorar la segmentacion y el contenido de tu Sponsored Content y Text Ads.
+ Maximizar el impacto de las metas del pipeline de oportunidades y leads.

+ Alimentar la inteligencia artificial y el aprendizaje automatico de la puja automatica
para llegar a los usuarios con mas probabilidades de conversién.

OBTEN INFORMACION PARA DECIDIR LOS PASOS SIGUIENTES CON

ANALISIS SENCILLOS

Mide el verdadero valor que obtienes de los anuncios en LinkedIn en computadoras
y en dispositivos moéviles. Luego ajusta la segmentacion del publico a partir de
informacion detallada exclusiva sobre los usuarios que se convierten (p.ej., cargos,
empresas y sectores).

El seguimiento de las conversiones te permite lo siguiente:

1 Seqguir los leads generados

en las campanas de
anuncios en LinkedIn

El sequimiento de conversiones te da acceso a informacién detallada de los
profesionales y te permite identificar la antigtiedad, sector, funcién laboral,
ubicacion, empresa y tamafio de la empresa de las personas que convierten.

Aunque LinkedIn tiene un ciclo de
compra mas prolongado que otras
plataformas es, con diferencia, la mejor
manera de llegar a los compradores
mas calificados. Con sus capacidades
de segmentacion B2B la herramienta
de sequimiento de conversiones y un
gran equipo de gestion de cuentas,
LinkedIn funciona mas como una
extension de nuestro propio equipo.»

— Sean Brennan, administrador de camparias de pago en las

redes sociales, Just Media




Cuantifica tus actividades de marketing de contenido

en LinkedIn

Como experto en marketing sofisticado, eres consciente de que
debes demostrar la repercusion de tus iniciativas de marketing
de contenido. Idealmente, debes realizar estos pasos:

Comprender el contenido y los temas que hacen eco en tu publico
Medir la eficacia de tus camparias basadas en contenido

Evaluar el éxito de tu programa

I . LI 4
Ver en qué posicion te encuentras con respecto a la competencia O bte n U n O V] S] O n
Valorar tu marca con una puntuacién exhaustiva o | d | f
Integral del trruto
Aligual que los profesionales de marketing de contenido mas exitosos, probablemente d e tUS eSfU e rZOS

llegas al publico en LinkedIn por distintos medios, como las publicaciones de
tus empleados, el Sponsored Content y las publicaciones de los influencers.
La herramienta Content Marketing Score de LinkedIn reune toda esta cobertura
para que puedas obtener una perspectiva integral del fruto de tus esfuerzos.

HAZ UN SEGUIMIENTO DE LAS CONVERSIONES

Con el sequimiento de conversiones de LinkedIn, una funcionalidad

disponible en el Administrador de camparnas de LinkedIn, puedes evaluar
facilmente el progreso hacia tu meta, sea cual fuere el objetivo de tu campania.
Independientemente de cual sea el paso tangible que dé un usuario para avanzar
en el proceso de compra después de hacer clic en tu anuncio en LinkedIn,
podras medirlo. Incluso podras ajustar el plazo de conversion, por visualizacion
y por clics, a 1 dia, 7 dias o 30 dias en funcién de tus metas y tu ciclo de compra.

COMPRENDE AL PUBLICO

Giracias a los analisis integrados en la pagina de LinkedIn, comprenderas de manera
sencilla y visual las caracteristicas profesionales de tus sequidores y visitantes. Veras
su titulo, puesto, antigtiedad, sector, ubicacion geografica y mas. Al estar al tanto

de los intereses del publico, mantendras naturalmente la interaccién.




EVALUA EL RENDIMIENTO DEL CONTENIDO CONVIERTE LOS DATOS EN CONTENIDO VALIOSO
Puedes concebir la herramienta Content Marketing Score como un barémetro
que ayuda a tu empresa, producto y marca a comprender la repercusion

de sus actividades de marketing de contenido en LinkedIn. Al atribuir

Toda esa informacion es valiosa, pero sabemos que no sirve de nada

si no te permite actuar. Content Marketing Score lo hace posible, ya

una puntuacion a tu contenido, la herramienta cuantifica la influencia que proporciona recomendaciones especificas para definir y ajustar tu
que ejercen tu empresa, producto y marca en nuestra plataforma. estrategia de contenido a fin de lograr los mejores resultados posibles.
La herramienta Content Marketing Score ofrece esta informacion Pueden incluir sugerencias para experimentar nuevas maneras

en dos vertientes: de aumentar tu base de seqguidores:

+ Destaca el tipo de publico que accede a tu contenido en LinkedIn. - Usando Sponsored Content

+ Cuantifica la presencia del contenido de tu empresa y la interaccién que

LinkedI + Alentando a los empleados a publicar mas
genera en LinkedIn.

Dicho de otro modo, te indica si usuarios pertenecientes a tu publico objetivo * Concentrandote en la relevancia del contenido
estan interactuando con tu contenido. Ademas, puede mostrarte en qué

posicion te encuentras con respecto a tus competidores. Hasta puedes ver

un desglose de tu rendimiento en distintos ambitos de LinkedIn, ya sea en

grupos, actualizaciones o publicaciones.

En resumen, la herramienta Content Marketing Score de LinkedIn ofrece
estas ventajas:

Content Marketing Score general por pUblico objetivo

ANALIZA QUIEN INTERACTUA CON TU CONTENIDO y tema

Quién: Publico = Responsables de decisiones Qué: Tema = Liderazgo

TE COMPARA CON TUS PARES
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SUGIERE COMO MEJORAR LA PUNTUACION

Cliente

Para recibir tu Content Marketing Score personalizada, ponte en
contacto con tu ejecutivo o responsable de cuentas de LinkedIn.




CONECTATE A TUS PLATAFORMAS EXISTENTES
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CONECTATE A TUS PLATAFORMAS EXISTENTES
Descubre el potencial de los
orogramas para socios de LinkedIn

Los programas para socios de LinkedIn estan disefiados para
colaborar con empresas que comparten el objetivo de satisfacer
las necesidades de nuestros usuarios.

Desde promociones divertidas hasta mensajes segmentados en varios canales, la
plataforma de LinkedIn puede aumentar de forma considerable tu interaccidn con los
consumidores mas alla de LinkedIn.com. Fortalece la relacién con los clientes, el
rendimiento de la camparfia y la presencia de la empresa utilizando la tecnologia y los
conocimientos firmes de nuestros socios.

SOCIOS PUBLICITARIOS
Gestiona y optimiza tus campanias publicitarias mediante tecnologia lider del sector
y expertos en estrategia.

SOCIOS PARA CONTENIDO

Accede a contenido profesional de calidad para potenciar el marketing de contenido.

SOCIOS PARA LAS PAGINAS DE LINKEDIN
Gestiona facilmente tus paginas de LinkedIn y otros activos en redes sociales desde
un panel unificado.

SOCIOS PARA APLICACIONES PERSONALIZADAS
Potencia la interaccion con la marca y crea experiencias Unicas a través de soluciones
de marketing creadas a medida.

SOCIOS PARA CUMPLIMIENTO NORMATIVO
Utiliza tecnologia de confianza para que el marketing en LinkedIn cumpla con
las reglamentaciones que rigen los servicios financieros y otros sectores.

SOCIOS PARA ANALISIS
Obtén informacion de marketing que te ayude a mejorar tus camparias en LinkedIn
y a planificar tu estrategia en los medios.

La asociacion con LinkedIn nos

ha permitido ofrecer informacion
detallada solida sobre el

publico, analisis de contenido y
funcionalidades de publicacion a

las marcas mas importantes de los
diferentes sectores. Con este contexto
y estas funcionalidades, las marcas
ofrecen experiencias excepcionales

que aumentan tanto la productividad

como el éxito de los profesionales vy,

como consecuencia, forjan relaciones

valiosas y duraderas.»

- Jim Rudden, director de marketing, Spredfast Inc.

zC 892Linked ADSTAGE
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Buscar socios
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24 profesionales de marketing B2B que debes conocer

y

ROBERT ROSE
The Content Advisory

my

CARLA JOHNSON
Type A Communications

mw

ANN HANDLEY
MarketingProfs
injli 4

MICHAEL BRENNER
Marketing Insider Group
my

JAY BAER
Convince & Convert

m Y

ANDREW DAVIS
Monumental Shift

m Y

DOUG KESSLER
Velocity Partners

mw

JOANNA PENN
The Creative Penn

m v

AARON ORENDORFF
Shopify Plus
my

ALLEN GANNETT
Skyword

mw

KATIE MARTELL
On-Demand Marketing
my

LEE ODDEN
TopRank Marketing
my

JASON MILLER
Bing
oy

HEIDI BULLOCK
Engagio
oy

GABE VILLAMIZAR
Lucid

mw

JANET MURRAY

Experto en marketing y RR.PP.

m w

/

RYAN ROBINSON
Consultor de marketing
de contenido

my

SHANE BARKER
Content Solutions

m w

MANDY MCEWEN
Mod Girl Marketing
injik 4

NANCY BADILLO
nancybadillo.com

m

VIN CLANCY
Fundador
my

GINA SCHRECK
SocialKNX
my

SUZANNE NGUYEN

StringStory Media
injli 4

JULIA MCCOY

Express Writers
my
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CONCLUSION

Nunca dejes de aprender

Eres un profesional de marketing sofisticado.

Pero eso no significa que no puedas seguir ampliando tus conocimientos y ganando
experiencia. Mantente informado y sigue creciendo con esta gran cantidad de recursos.

| Suscribete al blog de LinkedIn Marketing Solutions (en inglés).

Agrega un marcador al Centro de recursos de marketing de LinkedIn.

Visitalo a menudo, ya que es una fuente de inspiracion, ideas y capacitacion.

Busca en el Centro de ayuda informacion sobre cualquier tema relacionado con
LinkedIn Marketing Solutions, desde como iniciar una campana y configurar
tu pagina de LinkedIn hasta cémo generar informes de rendimiento

y comprender las opciones de facturacion y pago.

Unete a nuestros expertos de los LinkedIln Marketing Labs (en inglés),
quienes te daran consejos para aprovechar mejor las campanas de LinkedIn
y abordaran temas que abarcan desde el marketing de contenido hasta la
alineacion de ventas y marketing.
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CONCLUSION
¢ Estas listo para hacer publicidad
en LinkedIn?

Llega a tus clientes ideales en la mayor red profesional del mundo.

Crear anuncio >

LAS RELACIONES IMPORTAN
Por primera vez en la historia de los medios, puedes llegar a los profesionales

de todo el mundo en un solo lugar. Mas de 660 millones de personas de todo
el mundo se reunen en LinkedIn para mantenerse conectadas e informadas,
progresar en sus carreras profesionales y trabajar de una manera mas eficiente.
Juntos, conforman la mayor comunidad internacional de profesionales. Son los
responsables de la toma de decisiones, las personas influyentes y los lideres
de hoy y del futuro: precisamente las personas a quienes deseas dirigirte.

Para obtener mas informacion, visita marketing.
linkedin.com
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